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1.-Introduccion: Publicidad Interactiva.

1.1.-Concepto de publicidad interactiva

Mientras todos los estudios dejan claro que la publicidad tradicional,
en la que el usuario recibia la informacién sin mediacién por su parte,
pierde cuota de mercado debido en gran parte al auge y
reconocimiento de las nuevas tecnologias como internet, la
publicidad en la que el usuario elige lo que quiere consumir, el
momento en el que quiere recibir la informacion, crece de forma
imparable.

La publicidad interactiva sienta sus bases en el que es el objetivo el
que se tiene que sentir atraido por ésta, es él el que tiene que
acercarse, jugar e interesarse por lo que se le ofrece. La informacion
deja de ser contemplativa para ser participativa.

Paises punteros en el desarrollo de nuevas tecnologias y formas de
comunicacion, incorpora esta forma de publicidad para acercar el
producto al usuario enriqueciendo y facilitando la experiencia.

1.2.-Numeros publicidad interactiva

El medio publicitario interactivo tiene razones para sentirse optimista.
Sélo durante el primer semestre de 2006, la inversion publicitaria en
soportes interactivos aumenté un 91,37% solo en Espana.

Este aumento de mas del 90% respecto al mismo periodo del afio
anterior y del 30,91% respecto al segundo semestre de 2005 supone
unainversion de 126,25 millones de euros.

La publicidad interactiva esta en auge, y se esta destacando como
unaformade inversion util y efectiva en el marketing empresarial.
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2.- SARA.
2.1.-Qué es SARA

SARA (Sistema Anatdomico de Reconocimiento Avanzado), con las
premisas de la publicidad interactiva, nace como evolucion a dicho
concepto. Ahora no solo la publicidad es atractiva para que el usuario
se acerque, ahora la publicidad se convierte en un medio activoy es el
sistema el que se acerca al objetivo. Através de personajes virtuales,
el sistema es el que inicia la comunicacion llamando e interactuando
con el usuario de una forma activa y natural.

2.2.-Publicidad Activa

2.3.-Qué ofrece SARA

2.3.1.-Publicidad Interactiva y Activa

SARA, por medio de reconocimiento de imagenes, detecta que un
posible usuario entra en su radio de accion y lo atrae mediante
llamadas de voz, gestos o cualquier sistema apropiado para el
evento. Esto hace que el trato con el usuario se personalice,
obligandolo a detenerse y a intentar interactuar con el sistema. Esto
es lo que llamamos publicidad activa, es la informacion la que se
acerca al usuario captandolo y no espera que éste sea quien se vea
atraido.

2.3.2.-Modernizacién y tecnologia

SARA es un novedoso sistema interfaz no utilizado anteriormente.
Creado con las ultimas tecnologias disponibles, dotara a su empresa
de distincion tecnoldgica indispensable para destacarse frente a las
de su sector, asi como la dinamizaciéon de su negocio de cara al
clientefinal.

2.3.3.-Adaptacion

El sistema esta preparado para adaptarse a su negocio en su
totalidad. Basado en actores virtuales, estos pueden representar
cualquier papel y tomar cualquier forma, adaptandose asi alaimagen
corporativa de su empresa. La tecnologia subyacente detras del
sistema hace que tras la interfaz se pueda realizar cualquier tarea
(gestion, sistemas de busqueda...) asi como que el contenido a
mostrar sea totalmente personalizable.
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2.3.4. - Estadisticas de mercado y Marketing

Uno de los mayores valores de los que dotara SARA a su negocio es
la del registro de uso por parte del usuario. Esto hara que tenga un
control detallado de lo que el publico reclama, creando un estudio de
mercado estadistico diario. Podra estudiar las variaciones ciclicas de
peticion de productos dandole la oportunidad de no avanzar en contra
almercado, sino antes que él.

2.4.-Descripcion del sistema. Software y Hardware.
SARAse compone de:

Software: Sistema de reconocimiento de voz e imagenes.
Sistema en tiempo real de renderizado de personajes.
Hardware: Pantalla plasma Plana

Webcam reconocimiento de imagenes

Micréfono

Altavoces
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Pixeland

Contacto

C\Cérdoba n°6 oficina 107.29001, Malaga
Teléfono: 952217 987
eMail: info@pixeland-es.com

Division Departamentos
Antonio Martinez

Puesto: Director Comercial
Mail de contacto: antonio@pixeland-es.com
Teléfono de contacto: 657 825622

Luis Guerrero

Puesto: Areade Desarrollo
Mail de contacto: luis@pixeland-es.com
Teléfono de contacto: 653 069 888

Rubén Sanchez

Puesto: Areade Desarrollo
Mail de contacto: rsanchez@pixeland-es.com
Teléfono de contacto: 627 501 312

Antonio Mendoza

Puesto: Areade Desarrollo
Mail de contacto: amendoza@pixeland-es.com
Teléfono de contacto: 618 078 520

RicardoAcosta

Puesto: Area de Desarrollo
Mail de contacto: riacosta@pixeland-es.com
Teléfono de contacto: 617913379

Otros proyectos

Sara
Infotouch
Aplicaciones Interactivas

Pixeland
.es



	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6

